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G 0 I- n - P n KET Auswahl an optionen im Paket

ATL - MARKENPRASENZ AUF

69.000€ - 85.000€

SALES - VERKAUFSFORDERNDE

g’ ESG / GSR - NACHHALTIGES
AKTIVITATEN

BTL - EMOTIONALE ERLEBNISSE ENGAGEMENT

DEM EVENT

« Aktionen in der : fiir Zuschauer und von Menschen mit
- und Digital- Ticketkaufer, Behinderungen in das
Aktivierungen, wihrend des Eventgeschehen.
Im Design des & VIP- Pokal-Wochenendes,
Sponsors, Erlebnisse,

. g:::;jdmg aut (100-100 J——— | | in der
o Banner in der (80-60 ¢, auf d_er Rennstrecke, Zielarena, )

73 m. -Erlebnisse. fiir Sponsor-

(5-5 m), Produkte.




ATL - MARKENPRASENZ AUF

DEM EVENT

BTL - EMOTIONALE ERLEBNISSE

s I I-v E n - P n KET Auswanl an Optionen im Paket

43.000€ - 99.000€

SALES - VERKAUFSFORDERNDE
AKTIVITATEN

ESG / GSR - NACHHALTIGES
ENGAGEMENT

o Transparent im - Logos
der Hauptsponsoren,

. - jeweils 8+1,5 m.

Sektion 1, 8 Positionen (je 6-1,5 m),

o Banner in der - insgesamt
84 m Lange - 1 m Hohe (je 4-1m),

C an der
Rennstrecke (5-5 m),

« Digitale Beitrage und
Veroffentlichungen in den sozialen

o Rktionen in der

C - und Digital-
Aktivierungen,

. & VIP-
Erlebnisse,

o ExKlusive .

. auf der Rennstrecke,

. -Erlebnisse.

Ticketkaufer,

fiir Zuschauer und

wihrend des

Pokal-Wochenendes,

Zielarena,

Produkte.

in der

filr Sponsor-

von Menschen mit
Behinderungen in das
Eventgeschehen.




ATL - MARKENPRASENZ AUF

DEM EVENT

Auswahl an 0ptionen im Paket

BTL - EMOTIONALE ERLEBNISSE

SALES - VERKAUFSFORDERNDE

10.000€ - 15.000€

ESG / GSR - NAGHHALTIGES
ENGAGEMENT

o Aufblashare Struktur an der
(5-5m),
o Aufblashare Struktur in der
(5-5 m),
C in unmittelbarer Nahe
der Zielarena,
« Banner auf der
(verfiighar: 60 m - 2 m Hohe),
« Banner auf der
(verfiighar: 60 m - 1 m Hohe),
« Banner am
« Banner auf dem des

o RAktionen in der

C - und Digital-
Aktivierungen,

. & VIP-
Erlebnisse,

o ExKlusive :

C auf der Rennstrecke,

. -Erlebnisse.

AKTIVITATEN
fiir Zuschauer und
Ticketkauter,
wahrend des

Pokal-Wochenendes,

in der
Zielarena,
filr Sponsor-
Produkte.

von Menschen mit
Behinderungen in das
Eventgeschehen.




